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Wissens- Etablierung einer
vermittlung Werteorientierung
im Einkauf

PATIENTEN-
WOHL + WERTE-
ORIENTIERTER

Kompetenz- EINKESE Studien-
entwicklung 3 management

Innovations-
management

Zum Wohle der Patienten nutzen
wir fir Einkaufsentscheidungen
bei outcome-relevanten Produkten
medizinische Evidenz. Durch eine
werteorientiertere Beschaffung
unterstitzt der Einkauf eine
nachhaltige Patientenversorgung.
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Fir wertebasierten Klinikeinkauf,
ganzheitliches Innovations-
management und kontinuierlichen
Wissensaustausch
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Die Ziele des Review Centers

Neue Werte fur den Wissenschaftlich fundierte Nutzenbewertung &

Klinikeinkauf etablieren Entscheidungen unterstiitzen Innovationsmanagement fordern
Das Review Center schafft die notwendige Werteorientierung benétigt Evidenz. Der Einsatz Das Review Center unterstitzt die Standardisierung
Awareness als ersten Schritt bei der Einflihrung wissenschaftlicher Methoden macht medizinische von Innovationsprozessen und fihrt neue

eines wertebasierten Beschaffungsmanagements. Evidenz fur Einkaufsentscheidungen nutzbar. Werte bei der Nutzenbewertung ein.

Value-Based Procurement und Veranderungen im neue bzw. innovative
evidenzbasierte Medizin einsetzen B Gesundheitswesen Produkte standardisiert
und Werteorientierung bewerten und einfiihren
schaffen neue Anforderungen
fur den Klinikeinkauf

langfristigen Patientennutzen

beriicksichtigen neue Werte(-kriterien) und

deren Gewichtung definieren
Kompetenzen durch Seminare zur objektiven Beurteilung
Kosten tiber den Lebenszyklus von zu wissenschaftlichen von Produkten

itli Methoden aufbauen
Produkten ganzheitlich betrachten T e alicch von
mit Hochschulen kooperieren Bewertungsergebnissen

zur Bearbeitung konkreter férdern und unterstitzen
Einkaufsfragen

Nachhaltigkeitsaspekte integrieren
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